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はしがき 
 

平成 24 年度の日本機械輸出組合エマージング市場委員会では、ミャンマー市場について、欧

米の経済制裁緩和、約 6 千万人の人口を抱える市場の潜在性、豊富でコスト優位のある人的資

源等に着目し、消費・生産の両面から我が国企業の事業機会について、㈱大和総研に委託調査を

実施することとした。 

同国は 2010 年の総選挙以来、軍政から民政への政権交代、テイン・セイン大統領による民主

化路線の政治・経済改革、それを受けての欧米による経済制裁緩和と大きな変革の最中にある。

2012 年だけでも輸出第一主義の緩和、多重為替の一本化、外国投資法の改正など、各種法制度

が変更しており、投資・事業環境は少しずつながら改善している。家電市場においては、日系メ

ーカーが既にシェアを確保していること、所得増加により購買力を増しつつあることなど、ミャ

ンマー市場に魅力がある。一方、電力不足など製造面の課題や、脆弱な国内物流など販売面の課

題がある。日系企業の進出事例が少ない中、どのように課題を解決すべきか、上記メリット・デ

メリットを総合的に如何に判断すべきか、難しいポイントであろう。 

ミャンマーの情報が周辺国と比べて少ないことも悩ましい点である。同国の統計情報が限ら

れていることに加え、軍政時代のミャンマーが注目されてこなかったことがその背景にある。さ

らに、急速な変革の最中にあることから、変化とその影響を注視する必要もある。このような状

況の中、投資・事業環境を整理し、日系企業の成功のための対応策を考察すべく、日系企業およ

び現地企業へのヒアリングを含めた調査を実施した。 

本報告書では、ミャンマー市場について以下の 4 つの視点から調査・分析を行っている。 
 

(1) ミャンマー市場の概要 

人口、貿易動向、対内直接投資、産業動向、内政、外交、少数民族問題 

(2) 投資・事業環境分析 

外国投資法と会社設立、税制、金融、労働、貿易制度、インフラ・物流、協業・競合企業 

(3) ミャンマー人の生活実態 

所得、家計消費、物価、電化率、耐久消費財の普及率 

(4) 家電市場の概要と事業戦略分析 

価格、成長性、シェア、商流、代理店の活用、市場開拓に向けた対応策、企業形態 

 

本報告書が今後の同国における我が国機械関連企業の事業戦略の一助となれば幸いである。 

 

平成 25 年 3 月 
 

日本機械輸出組合 

エマージング市場委員会 

委員長 奥住 直明 
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